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UM ESTUDO SOB A ÓTICA DO
DESIGN DE EMBALAGENS

GREENWASHING:

Consumidores são estimulados a 
adquirir produtos por meio de 
propagandas apelativas.
Produtos são publicizados como
ecológicos e naturais, mas sem 
comprovação clara e inequívoca. 
Seria isso greenwashing?

O objetivo da pesquisa foi entender 
o que é o fenômeno do greenwashing, 
como ele funciona e é praticado 
pelas empresas através de uma 
revisão da literatura sob a ótica do
Design de Embalagens.

A partir desse estudo, foram 
classificadas as formas como o 
greenwashing se manifesta nas 
embalagens e propostas indicações 
projetuais para auxiliar os designers
na correta comunicação das
qualidades dos produtos.

Como resultado, foi proposto um guia, 
na forma de cartões, com dicas e 
diretrizes para auxiliar os designers
a evitar as armadilhas do greenwashing
em seus projetos de embalagens.

1 SEM PROVAS 2 TROCA OCULTA 3 VAGUEZA E IMPRECISÃO

4 IRRELEVANCIA 5 MENOR DOS MALES 6 LOROTA

7 ADORANDO FALSOS RÓTULOS

FENÔMENOS DE GREENWASHING
CATEGORIZADOS

O guia foi desenvolvido como um fichário. Uma ferramenta para consultas
durante o projeto, identificando se há alguma característica no produto, ou 
elemento na embalagem, que se enquadram como fenômenos de greenwashing.

Fonte: IDEC, 2019
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NAS EMBALAGENS:

“natural”“friendly”

“free” “biodegradável”

“matéria prima reciclada”

Mockup digital dos cartões avulsos

Mockup digital do Fichário

GUIA
ANTI-GREENWASHING
INDICAÇÕES PROJETUAIS PARA DESIGN DE EMBALAGEM

Os cartões foram elaborados para consultas rápidas, com fácil 
manuseio, informações legíveis e exemplos ilustrados.

Podem ser removidos do fichário e utilizados avulsos.


