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REPRESENTAÇÕES FEMININAS 
& UNDERWEAR

2012 – 2015

mensagens plásticas
modelos altas, magras, loiras e brancas
anúncios acromáticos - elegância

2012

Este trabalho de conclusão de curso analisa as imagens 
publicitárias de marcas de lingerie feminina, investigando 
como os estereótipos são usados para criar narrativas 
de venda. Em meio à era da informação e do 
consumismo, somos expostos a inúmeros anúncios sobre 
diversos assuntos. O mercado de lingerie feminina existe 
desde a industrialização e utiliza estereótipos para 
influenciar o poder de compra das consumidoras. No 
entanto, muitas vezes os consumidores não percebem 
como as marcas se apropriam de movimentos sociais 
para criar essas narrativas de venda. O objetivo é 
combinar os resultados da análise em um infográfico 
que sintetize as principais ideias e forme uma linha do 
tempo das narrativas publicitárias selecionadas.

Para esse recorte, as imagens selecionadas 
fazem parte das campanhas das marcas 
Calvin Klein, Hope e Intimissimi, entre os 
anos 2012 e 2015, veiculadas na internet.
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2016 - 2020
Para esse recorte, as imagens selecionadas 
fazem parte das campanhas das marcas 
Lonely, Calvin Klein, Hope, Everlane e 
Intimissimi entre os anos 2012 e 2015, 
veiculadas na internet. 
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mensagens plásticas
tendência em representatividade 
nos anúncios
aumento na utilização de 
diferentes perspectivas de ser 
mulher expondo diferentes 
conceitos de campanhas

2021 - 2022
Para esse recorte, as imagens selecionadas 
fazem parte das campanhas das marcas 
Lonely, Calvin Klein, Hope, Everlane e 
Intimissimi entre os anos 2012 e 2015, 
veiculadas na internet. 
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