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Este trabalho de conclusao de curso analisa as imagens
publicitarias de marcas de lingerie feminina, investigando
como os estereotipos sdo usados para criar narrativas
de venda. Em meio a era da informagdo e do
consumismo, somos expostos a inumeros anuncios sobre
diversos assuntos. O mercado de lingerie feminina existe
desde a industrializacdo e utiliza esteredtipos para
influenciar o poder de compra das consumidoras. No
entanto, muitas vezes os consumidores ndo percebem
como as marcas se apropriam de movimentos sociais
para criar essas narrativas de venda. O objetivo é
combinar os resultados da analise em um infografico /'( '
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