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Objetivo

Apresentar o design como negdcio centrado no posicionamento estratégico da empresa e no
processo de implantacdo da inovacao e competitividade, analisando tendéncias que sustentam
as decisdes de projeto.

Ementa

Pesquisa e estudo do design .como negdcio orientado pelo posicionamento estratégico da
empresa na busca da inovagao e competitividade, sendo as decisdes de projetos sustentadas
pela a anadlise de tendéncias.

Conteudo Programatico

decisGes de projetos sustentadas pela a

analise de tendéncias.

projetos, te

Ordem Ementa Conteldo
Pesquisa e estudo do design como
negdcio orientado pelo posicionamento | Design de negdcios, planejamento
estratégico da empresa na busca da |estratégico, inovacao,
1 . = e AR o
inovagao e competitividade, sendo as |competitividade, decisdes de

ndencias.
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