
Ministério da Educação 
Universidade Tecnológica Federal do Paraná 

Campus Curitiba

 
Informações da disciplina 

Código
Ofertado

Disciplina/Unidade
Curricular Modo de Avaliação

Modalidade
da

disciplina
Oferta

DI6AQ Tópicos Avançados Em
Design Estratégico

Nota/Conceito E
Frequência Presencial Semestral

Carga Horária

AT AP APS ANP APCC Total

1 3 0 0 0 60

AT: Atividades Teóricas (aulas semanais).
AP: Atividades Práticas (aulas semanais).
ANP: Atividades não presenciais (horas no período).
APS: Atividades Práticas Supervisionadas (aulas no período).
APCC: Atividades Práticas como Componente Curricular (aulas no período, esta carga horária está incluída em
AP e AT).
Total: carga horária total da disciplina em horas.

Objetivo

Apresentar o design como negócio centrado no posicionamento estratégico da empresa e no
processo de implantação da inovação e competitividade, analisando tendências que sustentam
as decisões de projeto. 

Ementa

Pesquisa e estudo do design como negócio orientado pelo posicionamento estratégico da
empresa na busca da inovação e competitividade, sendo as decisões de projetos sustentadas
pela a análise de tendências.

Conteúdo Programático

Ordem Ementa Conteúdo

1

Pesquisa e estudo do design como
negócio orientado pelo posicionamento
estratégico da empresa na busca da
inovação e competitividade, sendo as
decisões de projetos sustentadas pela a
análise de tendências.

Design de negócios, planejamento
estratégico, inovação,
competitividade, decisões de
projetos, tendencias.
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